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Giorgio Tartaro

Ci vuole sapienza e coraggio.

Una sapienza data dal contesto,
dalla tradizione produttiva, dal valore
dei materiali, il mondo legno su futti;
coraggio nel riprendere in mano un
catalogo, un florilegio di proposte, una
storia mai interrotta, compresa la storia
di persone, per rilanciare la nuova
impresa.

Per farlo, semplicemente, un direttore
d'orchestra, Roberto Felicetti, che
di opere ne ha direfte molte e con
successo. Un produttore capace che
entra nel sistema arredo e design con
spalle tornite da modelli di gestione in
altri ambiti, ma capace di vedere oltre
muri, siepi e ostacoli, e formare una
squadra, con il direttore d’orchestra,
capace di immettere nuova linfa
nel sistema delle storiche aziende
Zappalorto e La Falegnami.

Magari suonando una Musica NUova,
o perlomeno aggiornata, per orecchie
colte e attente.

Felice e orgoglioso di esser parte di
questo nuovo inizio. Come musicista
collocandomi tra i primi violini.

Non solista perché & e deve essere
opera corale.
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CEO GRUPPOTROSSINI

Dialogo con Giorgio Rossini in merito
alle nuove sfrafegie aziendal.

Da dove nasce questa determinazione
nell'investire in marchi storici del Made in
ltaly Home?

Nel 2014 ho avuto I'opportunita di entrare nel
mondo dell’'arredamento, nel setffore casa, ri-
levando un’'azienda che lavora preffamente
su progetto, sia in ltalia, che all'estero (FALMA
ITALIA SRL).A questo punto ci siamo guardati
inforno, cercando di completare |'offerfa da
proporre al mercafo con il concetffo di “Total
Home" e ho ritenufo opportuno rilevare due
aziende con marchi sforici e prestigiosi nelle
lavorazioni specializzate del legno, e con pro-
doffimedio alti, nel seffore cucina e ambiente
notfte. Si fratta di Zappalorto Srl e Falegnami
Srl.Linfenzione a guesto punto e la creazione
di un marchio unico specializzata nella Total
Horme con marchio LA FALEGNAMI,

Per fare cid & necessario costruire una squa-
dra capace e appassionata. Roberto Feli-
cetti € un grande professionista, con occhio
aftento alla produzione italiana e I'altro at-
tento al mercato internazionale.

Sembrava quasi una scelta naturale nel farlo
diventare il nostro direftore artfistico e designer
della nostra nuova collezione home, che Ui

stesso sta progeftando. E fargli dirigere |'or-
ganizzazione del nosfro nuovo cafalogo che
usCIird in autunno.

Si sta costituendo un vero e proprio Rossini
Group, con aziende caratterizzate da produ-
zioni specifiche e riconosciute. Quando si po-
tr& considerare completo il quadro?

Il Nnostro gruppo e sempre in evoluzione, con-
siderafo che non siomo solo specializzati nel
legno ma abbiamo diverse realta nel settore
ferro, edilizia ecc.

Quali sono le strategie a grandi linee? Dai
nuovi prodotti alla comunicazione ai Nuovi
e vecchi mercati?

INnnanzitutto manterremo la refe distributiva
esistente e la amplieremo. Cercheremo di
migliorarla affronfando mercati internazionali
dove nel piu breve fempo possibile apriremo |
nostri showroom aziendali monomarca.

Insistere su un terriforio che grossomodo
comprende Marche e Toscana significa sco-
modare parole importanti: tradizione, italio-
nitd... Vogliamo aggiungere qualche parola
chiave in termini contemporanei?

Sicuramente, anche se le Marche e la Tosco-
Na ci rappresentano per la vera lfalianita. La
tradizione che si frasforma in design...

Quali sono i tempi che vi siete dati? E a chi
volete parlare?

Entro I'autunno iniziano ad uscire gid le prime
novita quindi i fempl in questo momento de-
vONo essere per forza di cose veloci Vogliamo
dialogare con architetti, studi di design. Con i
clienti che apprezzino la qualita del prodotto
ed Il Nostro servizio su misura, che proponio-
mo al cliente finale, attraverso dialogo diretfo
o framite I'architetto di fiducia.

“Tradizione che si trastorma | N Des og%m
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Inferview with

Roberto Felicett
ART DIRECTOR

Ira | protagonisti del nuovo corso
del Gruppo Rossini Roberto Felicetti,
GESIgNer~di grande esperienza e
capacita che ha accettato la sfida
@€ afa da Giorgio Rossini ek
rinnovare e aggiornare i cataloghi
di preziose e storiche aziende quali
La Falegnami e Zappalorto. Giorgio
lartaro compie una veloce incursione
nel panorama progettuale di Felicetti
per sviscerare ragioni e modalita di
questo nuovo impegno.

Roberto, non ci si ferma mai. Se facessimo
un veloce time-lapse da quella prima
pubblicazione sulla nostra Modo per
arrivare ai giorni nostri vedremmo tanti
fotogrammi, tanti lavori, disegni. Dal singolo
oggetto d'arredo ai sistemi alle residenze.
Raccontaci brevemente questo lungo e
fruttuoso percorso.

Pid di trent'anni di aftivitd, come ricordavi
tu, Nnon sono facili da riassumere in poche
parole. Fine anni Oftanta, progettavo interni
di ville appartamenti ecc.Spesso, per i miei
clienti, disegnavo mobili escldsivi,* piu j@er
passione che per richieste specifiche, fin
guando un giorno, due,di questi oggerti,
grazie dadlla straordinariar Cristina  Morozzi,
seno finiti pubblicati Ngleeec  NMOBO"
= | [eloleUcIMelelyr= = SjelUjyer

FEIERNEIIEON < |0 Cconsapevolezza=—ers
BN | mondo delllarredo, avrel
POlUto fare anch'io.

Perché rimettersi in gioco? Con quale
energia, stimolo, volontd e soprattutto con
quali “nuovi vocaboli” del progetto?

Quandotina grande azienda che o
definiseo arfigicnale, come La Falegnami,
CHENPEIEEENNN /| N0 perso | suo ruolo
di ONSICEESENESIOnsTo Nel palcoscenico
dell' oreciamElls' chicde di ritornare
ad essco; SINEEC spontaneo rimetterti
iN gioco TE RO Ie energia € stimoli per
esaudire tale¥ richiesta. Nuovi vocaboli?
Dare contemporaneita ed eleganza al vero
legno., ma guesta volia,in ARNENeREE S .

Senza essere tfroppo autoreferenziali
quanto risulta importante lavorare con
aziende italiane, legate alla tradizione del
nostro saper fare, e all’utilizzo di materiali
veri, genuini? Il legno su tutti?

Solo chi come me, ha la fortuna di lavorare
in Paesi Esteri, sa quanto € importante e
ancor pid apprezzato I nostro Made in [taly.
Se a tutto questo aggiungi@amo che i
Nostri prodotti sono realizzati in vero legno,
COIMMamoin gualsiasi mercafto su corsie
preferenziali,

Quanto la tua esperienza internazionale e |l
lungo corso in Lube ti aiutano nel fornirti codici
per interpretare questa nuova missione?

" Un bagaglio di esperienze
al servizio dell’ azienda”

Sia la collaborazione con aziende estere,
che la oltre ventennale collaborazione con
I Gruppo Lube, da poco conclusa, hanno
deferminato in me una nofevole crescita
professionale, ed un bagaglio di esperienze
che, sicuramente, mi saranno ufili In guesta
MIia NUOVa avventura.

Il progetto ha sempre un padre e una
madre. Quanto & importante il rapporto
con Giorgio Rossini nel ridefinire collezioni
contemporanee?

Diciamo che, in guesta particolare situazione,
Il progetto ha due padri: o e Giorgio Rossini,
che a mio awiso e I'imprenditore con il guale
tutti vorrebbero collaborare,sa perfettamente
giocare il suo ruolo, e da piena fiducia ai suoi
compagni di viaggio.

Lavorare in una azienda, in un sistema
di azienda significa anche gratificare e
utilizzare al meglio le risorse interne ma
anche rivolgersi per parti a competenze
esterne. Come funziona questo equilibrio in
questo caso?

Nelle aziende nelle quali ho collaborato ed
iNn quelle con le quali collaboro tutt'ora, ho
da sempre utilizzato competenze esterne,
necessarie alla crescita di quelle interne,
cercando di mantenere il giusto equilibrio.
Questo, secondo me, € l'unico sistema per
far crescere un’'azienda in modo efficiente,
efficace, ed in tempi brevi.

Con le nuove collezione quali fipi di mercati,
quale modello di distribuzione si vuole
praticare?

Con questo nuovo progefto La Falegnami,
cercheremo innanzitutto diincrementare ilNostro
posizionamento sul mercafo nazionale, e di
enfrare a pieno titolo sul mercato internazionale,
sopratftutto con la nostra Divisione Contract, per
OOl UN giormno, mi auguro non froppo lontano,
avere anche del nostri show room nelle

orincipall capitali europee e Nnon.

Nella vita di chi percorre il progefto c'e
sempre una parola che pud spaventare ma
anche gratificare. Ed € “sorpresa”. Quanta
sorpresa provi ancora?

I bampbino che e in me,
e che ha deciso di non
abbandonarmi mai,
sl sorprende ogni giorno
ed in ogni momento

Quindi, nonostante l'esperienza degli anni,
ogni progefto che realizzo, impresso nella mio
mente, provoca in me quell’'effetto sorpresa
stfraordinario ,che provo ogni volta, prima di
vedere |la sua mafterializzazione.

Sono cambiati i modi di produzione, di
realizzazione, di passaggio dal protfotipo
alla serie in vendita. Sono passaggi per
forza di cosa molto ridofti e accelerati. Che
stratagemmi hai messo in atfo?

Ho cercato di ristabilire il rapporto con la fliera
che era in parte gia esistente, coinvolgendo
IN guesto NUoVO progetto, tutfe guelle piccole
aziende arfigiane specializzate, affive nel
ferritorio e di cui conoscevo ed apprezzavo la
loro capacita.

Il progetto va raccontato. Lo stiamo facendo
e lo faremo anche con altri mezzi, dai video
alle riunioni sistematiche. In qualitad di Art
Director cosa ti senti di mettere in atto? E che
sorprese hai per noi?

Sardimportantissimo coinvolgere imiei colleghi
architetti e inferior designer, poiché sono loro
che hanno, piu di tutti, il polso del mercato
e della sua tendenza.Poi, alcuni di loro, vorrel
coinvolgerli nel design di nuovi prodoft,
poiché La Falegnami, sard un’azienda che nel
rispetfto delle sue linee guida, dovra esprimersi
anche con altri inguaggi.
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Gruppo Letto

esign
AVWOolgenTte

Ermes

CR&S La FALEGNAMI

Un letto dal carattere importante, in cui spicca il contrasto tra
le nuance della doppia testata completamente rivestita in
pelle. Le arfigianali cuciture a vista caratterizzano la testata
anteriore in calda finitura avorio.

Affiancano il letto i comodini Max in finitura rovere cotto scuro,
visibili nella pagina successiva .

LA FALEGNAMI home_Night area 13



Ermes

CR&S La FaleaNAMI
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Le testate in due differenti altezze creano un gioco che slancia la struttura La festata presenta una caratteristica linea avvolgente che curva
del letto verso I'alto. La sottile base rivestita in pelle esprime a pieno dolcemente alle estremitd e dona un tono intimo e ricercato.
il carattere contemporaneo del letto. Gli esclusivi piedini dal disegno incisivo sono in finitura canna di fucile.




N aix

CR&S La FALEGNAMI

Il gruppo Max € composto dal como quattro cassetti, settimino e comodini,
nella versione classica e nella versione large dx e sx, con vano a giorno

e cassetti push pull decentrati. Struttura in multistrato di betulla

e finitura rovere cotto scuro.

LA FALEGNAMI home_Night area
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Gruppo Letto

=than

CR&S LA FALEGNAMI

Definito da linee
geometriche e angoli
stondati, il letto & autentico
inferprete di un design
raffinato, di uno stile sobrio
e dell’utilizzo di esclusivi
materiali di pregio.

Softtili piedini inclinati a vista,

in finitfura canna di fucile,
slanciano la struftura
del leffo.

LA FALEGNAMI home_Night area
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=than

CR&S La FaleaNAMI

La testata, formata da due
cuscini imbottiti, e la base
del letto sono interamente
rivestite in pelle, con cuciture
a vista che manifestano la
qualitd artigiana del Made
in Italy. La finitura in rovere
cotto scuro dei comodini
Zeno crea un equilibrio
raffinato ed elegante.

LA FALEGNAMI home_Night area

23






26

/eno

CR&S La FaleaNAMI

Il gruppo Zeno € composto da como, settimino e comodini in due differenti
larghezze per incontrare le esigenze di gusto e spazio di chi vive la camera
ogni giorno. Struttura in multistrato di betulla e finitura rovere cotto scuro
con venature a vista, disponibile anche in versione laccato opaco.

Il gruppo presenta pratici cassetti push pull.

LA FALEGNAMI home_Night area
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Gruppo Letto

Viorante
cargrere

Ulisse

CR&S La FalEGNAMI

Elemento contemporaneo dai tratti essenziali, il lefto Ulisse
unisce ftipologie di materiali differenti a raffinati dettagli
sartoriali. L'accogliente testata dal profilo arcuato &
completamente rivestita in pelle, cosi come il giroletto.
Accompagnano il lefto i comodini Tobia, caratterizzati da
un gioco di forme curve che riprendono i tratti peculiari
del letto.

LA FALEGNAMI home_Night area
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Ulisse

CR&S La FaleaNAMI
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La testata del letto € segnata da una morbida cucitura che ne percorre
il profilo. L'andamento curvilineo la congiunge dolcemente
al giroletto sobrio ed essenziale.




Toblo

Designer Roberto Felicetti

Il gruppo Tobia é frutto di un design esclusivo e ricercato.
Il como a tre cassetti ed i comodini nelle due differenti altezze,
presentano caratteristici fianchi sagomati rivestiti in cuoio,
struttura in essenza rovere cotto scuro e top in laminam effetfto marmo.

LA FALEGNAMI home_Night area 35






ABS SVST@m - modulo Make-up

CR&S La FaleaNAMI

Nella foto, armadio ad ante battenti laccate color fumo, con modulo centrale make-up
con ante a vetro bronzate, struttura in rovere naturale e frontali interni in cuoio.
Le maniglie sono realizzate nella stessa laccatura delle ante. Nelle pagine seguenti
sono presentati il modulo smart working e TV, in rovere cofto scuro.

38 LA FALEGNAMI home_Night area LA FALEGNAMI home_Night area 39
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moduloTv- ABS System
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Divano

L 1Derto
cCrearivo

Lcon

CR&S La FALEGNAMI

Un’isola di morbidezza
protagonista del living,

in cui linee dritte e volumi
morbidi convivono

in un gioco di forme
accuratamente studiato
per creare un equilibrio
perfetto. Gli elementi
componibili presentano
ampia profonditd di seduta
e curate cuciture a vistq,
che donano carattere al
divano e manifestano la
fattura artigianale

di estrema qualitd.

LA FALEGNAMI home_Living area
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Leon

CR&S LA FALEGNAMI

LA FALEGNAMI home_Living area
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Leon

CR&S La FALEGNAMI

Il divano componibile, grazie alla varieta di moduli disponibili, permette infinite
configurazioni, adattandosi ad ogni esigenza di spazio e di stile. Il pratico pouff pud

essere utilizzato anche come elegante elemento per spezzare la continuitd dei moduli.

Un divano estremamente versatile dal fascino contemporaneo.

46
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Divano

Curve

~elix

Designer Roberto Felicetti

Un divano dal gusto cosmopolita che trova forza espressiva grazie alle sue forme
ellittiche senza spigoli, esaltando il comfort nella sua accezione piu libera.

Felix & rivestito in fessuto ed & disponibile in diverse varianti, dalle tonalita

piu calde agli eleganti cromatismi freddi.

LA FALEGNAMI home_Living area
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~elix

Designer Roberto Felicetti

50
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~elix

Designer Roberto Felicetti

Le linee morbide e i volumi importanti esprimono un alto livello di comfort.
Schienale e bracciolo si fondono in un unico elemento che abbraccia la
seduta voluminosa e si sovrappone in parte a quest'ultima.

LA FALEGNAMI home_Living area 53
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Divano

AISTINTIV

Barret

CR&S La FalEGNAMI

Protagonista del living piu
esclusivo, il divano Barret in
pelle e tessuto & espressione
di contemporanea
eleganza. Linee dritte, angoli
smussati e profili curvilinei

si incontrano in un mix di
forme che donano eleganza
a qualsiasi ambiente.

LA FALEGNAMI home_Living area

55



56

Barret

CR&S La FALEGNAMI

Il design piu raffinato

si veste di una nuance
di innegabile fascino.

| sottili piedini laccati
sollevano lI'importante
struttura del divano e
ne alleggeriscono la
percezione. | cuscini
poggiareni amplificano
il livello di comfort e
donano un tocco di classe.

LA FALEGNAMI home_Living area
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Barret

CR&S La FALEGNAMI

58

La struttura rivestita in pelle crea un piacevole contrasto con le delicate
imbottiture in tessuto, giocando con calde nuance fono su tono. | detftagli
delle cuciture a vista esprimono I'eccellente qualita del Made in Italy.

LA FALEGNAMI home_Living area

Modit vent lant qui conet ut perit
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quodis doluptibus, optaqui nulla-
bo remporepedit maiorum sit es
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que perovidem et autem ressin
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conse nis eossimo lorepelit volor-
PO repratet et quias di quibusa
nimusametur, quodi blandam,
qui omniendis duntet labori rem.
Ehenist di dis a debis voluptat as
recatem et reheni utem. Emque
latur?
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dem. Nustibu sapienis consentet
lis nobit volut et veleseque nis
audit, quis denditaes experfe
riones aut aut a verum ha



Tavolo

NTrigante
lgore

Milo

CR&S LA FALEGNAMI

Elemento prezioso nella zona
giorno piu esclusiva, pensato per
coniugare estetica e funzionalitd,
grazie alla possibilitd di allungare

il piano. Il basamento rivestito in
pelle, con elementi in metallo

finitura Champagne, sorregge il top
Marmorizzato con preziose venature.
Le importanti cuciture a vista presenti
sulla base del tavolo sono sinonimo
della grande qualitd di un prodotto
realizzato artigianalmente.

LA FALEGNAMI home_Living area 61
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Milo

CR&S La FALEGNAMI

Tavolo allungabile

dal design seducente

e innovativo, creato

non solo per il “semplice”
arredare, ma per arricchire
il piacere dell’abitare.

LA FALEGNAMI home_Living area
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Bellagio, Lago di Como.

Il progetto “Total Home”
firmato La Falegnami nasce

per dare nuova vita agli
ambienti di un’elegante

villa italiona a Bellagio.

Dal living alla zona nofte,
passando per la cucing, il filo
conduttore e I'alta qualita
delle materie prime, uno stile
armonizzato e una fotale
apertura alla possibilitd di
personalizzazione.

Abbiamo progettato

una soluzione dal design
contemporaneo con elementi
Su misura che rispettano le
esigenze ed i gusti di chi vivra
la casa ogni giorno,

ponendo particolare
attenzione alla funzionalita
senza tralasciarne estetica
e comfort. Il risultato € un
arredamento completo,
che tocca ogni ambiente
della casa.

Nelle pagine successive sono
visibili i vari ambienti della
villa, dal living alla camera,
passando per la cucina
realizzata da Zappalorto,
azienda leader di seftore
del Gruppo Rossini.

TOTAL HOME PROJECT




"Design & Made in ltaly”
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L eonardo

CR&S LA Faleenami

Anche un semplice elemento d'arredo come una libreria componibile pud

diventare I'occasione per aggiungere design e utilitd al living.
Caratterizzata dalla struttura in fitanio, le composizioni proposte, sono presentate in

rovere cotfo scuro e rovere naturale.

LA FALEGNAMI home_The Project
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Organizza gli
szl e dai forma
agli amiient

La ricerca stilistica de

La Falegnami € incentrata
su prodotti artigianali dal
design ricercato, pratici

e funzionali che durano

nel tempo, privilegiando

la scelta del vero legno,
dei materiali pregiati e di
processi produttivi a basso
impatto ambientale. Sopra,
cabina armadio Hedone, a
sinistra letto Time. Una nuova
qualitd di vita, una bellezza
che nutre I'anima.

LA FALEGNAMI home_The




Design e qualita,
Nnel rispetto

della tradizione
loscana.

A destra, cucina Giorgina in
Legno Brown, realizzata da
Zappalorto.

2 LA FALEGNAMI home_The Project




Perche scegliere LAFALEGNAMI

1.IL DESIGN - 2.LE LAVORAZIONI ARTIGIANALI - 3.IL VERO LEGNO
4. IL VANTAGGIO DI PRODURRE IN PICCOLA SERIE - 5.LE REALIZZAZIONI SU MISURA
6. LA BIOARCHITETTURA - 7.L'ECOSOSTENIBILITA
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